Аннотация

Проект «Изучение популярности видов рекламы» на примере рекламы умной колонки Станции Яндекс Лайт среди учащихся начальной школы.
Цель работы: 
исследовать наиболее популярные и наиболее просматриваемые виды рекламы товаров, среди представленных, у школьников 7-11 лет, выявить изменения популярности представленных видов рекламы у детей в 7-8 лет и в 10-11 лет.
Задачи:
1.  Изучить виды рекламы, которые больше всего привлекают учащихся начальной школы;
2. Определить места размещения рекламы товаров, которые чаще всего просматривают учащиеся начальной школы.
3. Определить различия в популярности представленных видов рекламы в зависимости от возраста, на примере учащихся 7-8 лет и учащихся 10-11 лет.
Методы исследования: 
[bookmark: _GoBack]представление материалов в виде электронной презентации, выполненной в программе Microsoft PowerPoint, с вариантами видов рекламы товара (на примере умной колонки Станции Яндекс Лайт), а также проведение опроса по теме исследования по окончании просмотра указанной презентации среди учащихся начальной школы.
Полученные данные (результаты): 
Для детей 7-11 лет наиболее интересны телевизионная реклама и карточки товаров в интернет-магазинах. Школьники чаще запоминают такую рекламу и считают, что при ее просмотре получают наиболее полную информацию о товаре.
Четвероклассники, в сравнении с первоклассниками, реже смотрят на рекламу, размещенную на листовках и плакатах (баннерах, афишах). Обе группы школьников, участвовавших в опросе, редко ходят в розничные магазины за покупками, а также в выборе товаров пользуются советами друзей. 



